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Von Velebit nach Casablanca: (Re-)Konstruktion der Geographie und Identitat in den
Namen der kroatischen Firmen

Dieser Artikel versucht aufzuzeigen, wie die Selbstidentifikation und die personliche
Vorstellung von der Welt in den Texten der Firmenschilder, die aus unserer heutigen
Landschaft nicht mehr wegzudenken sind, rdumlich ausgedriickt werden. Jedes Schild sendet
an die Adresse der Passanten nicht nur eine Botschaft, die bestimmte Werte anspricht und
reproduziert, sondern verkdrpert dabei auch den landlaufigen kulturellen Symbolismus der
Gesellschaft. Dieser Artikel konzentriert sich dabei in erster Linie auf die in den
Firmennamen ausgedriickten geographischen Bezeichnungen (Toponyme), d.h. die
Ergonyme, die auf den Schildern stehen und damit zu Elementen der zusammengesetzen
Struktur von Kulturlandschaften werden. Toponyme in Ergonymen sind Indikatoren der
imaginaren (d.h. geistigen) Kartenbildung. Sie berichten uns, welche geographischen
Bereiche und Orte den Hauptrahmen und die Marksteine der imaginaren oder geistigen Karte
bilden und welche von ihnen in dem dunklen Bereich von Unwissenheit und Indifferenz
versinken.

Die Analyse der geographischen Ergonyme in Kroatien zeigt, dass die auf Schildern
(re-)konstruierte imaginére oder geistige Karte auf einheimischen Mythen und Symbolen, auf
der européischen Selbstidentifikation der Kroaten und auf ihren regionalen Geftihlen und
Einbindungen beruht. Diese imaginare bzw. geistige Karte wird jedoch auch von der globalen
Kultur bestimmt. Der Artikel diskutiert die Frage, wie die virtuelle Welt von Film, Reklame
und globalen Medien in Ergonymen Ausdruck findet und wie die reale Welt durch Reklame
transformiert und gefiltert wird, um eine imaginare Welt ,,vorteilhafter Orte* zu schaffen.
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From Velebit to Casablanca: (Re)construction of Geography and Identity in the Names
of Croatian Enterprises

This article attempts to trace how both self-identification and image of the world are spatially
expressed in texts on business signboards — an unavoidable part of contemporary landscapes.
Every signboard not only sends a certain message to passers-by, invoking and reproducing
certain values, but also represents society’s popular cultural symbolism. The article primarily
focuses on geographical designations (toponyms) expressed in the names of enterprises —
ergonyms — which are written on signboards and thus become elements of the compound
structure of cultural landscapes. Toponyms in ergonyms are indicators of imaginative
mapping, they tell us which geographic areas and locations serve as the main frameworks and
landmarks on the imaginative map and which of them fall into the obscure regions of
ignorance and indifference.

Analysis of geographical ergonyms in Croatia shows that the imaginary map (re)constructed
on signboards is based on domestic myths and symbols, on European self-identification of
Croats and their regional sentiments and attachments. This imaginary map, however is
determined by global culture as well. The article discusses the questions of how the virtual
world of film, advertising and global media is expressed in ergonyms and how the real world
is transformed and filtered by advertising into imaginary world of “favourable places”.
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De Velebit a Casablanca: (Re-)Construction des origines géographiques et identitaires
dans le nom des entreprises croates

Dans cet article, I'auteur montre comment le texte des panneaux publicitaires, qui sont
devenus I'un des éléments de notre paysage quotidien, sont congus pour assurer I'auto-



identification et transmettre I'image des marques des entreprises dans le milieu spatial.
Chacun de ces panneaux transmet un certain message a l'adresse de ceux qui le voient, tout en
véhiculant un symbolisme culturel immanent a la société. L'auteur se consacre plus
particulierement aux designations géographiques (toponymes) dans le nom des entreprises,
regroupés sous l'appellation d'ergonymes, c'est-a-dire le texte des panneaux publicitaires qui
deviennent ainsi parties prenantes des structures de notre environnement culturel. Les
toponymes figurant dans les ergonymes sont des révélateurs de I'appréhension imaginaire de
la géographie, donnant les reperes dans les différentes aires spatiales pour constituer les
grands axes de notre géographie personnelle, avant de sombrer dans les régions de I'ignorance
et de l'indifférence.

JlaypPA LLIAKAA

OT Beneburta no KacabnaHku: reorpachumsa v MAEHTUYHOCTb B Ha3BaHUAX
XOpBaTCKUX pupm

B aTon cTtatbe caenaHa nonbiTka BbIABUTb, KAKMM 06pa3om camouaeHTugukaums n
NHOMBUAYyanbHOEe nNpeacTaBrieHne 0 MMpe NPOCTPaHCTBEHHO BblipaXatoTCs B TEKCTax
Ha peknamHbIx WwmTax pupm, 6e3 Konx yke HeBO3MOXHO NPeaCTaBUTb HaLL
COBpPeEMEHHbIN naHawagT. Kaxabiv pekrnamMHbIn WUT nepesaéTt NPoXoXKMM He TOSTbKO
NHOPMaLNIO, AEMOHCTPUPYIOLLYIO 1 BOCNPON3BOAALLYIO OnpeaeneHHble LEeHHOCTH,
HO 1 onNMUETBOPSET NP 3TOM OBLLENPUHATBIE ANA AAHHOW TEPPUTOPUM KYNbTYpPHbIE
cmBOnbl obuecTBa. [laHHast CTaTbsl KOHUEHTPUMPYETCH B NEPBYHO odepeab Ha
HanMeEHOBaHMSAX PUPM, TO ECTb Ha TaK Ha3bIBAaEMbIX 3proHnmMax (Ergonyme),
NMeLWLNX reorpadmyeckme HasBaHna (TOMOHMMBbI), KOTOPbIE pa3MeLLanTcs Ha
peKNamMHbIX WUTax U TEM CaMbiM NPEBPALLAIOTCS B COCTABHbIE 3NIEMEHTbI CTPYKTYpbI
KynbTypHOro nangwadra. N'eorpaduyeckme Ha3sBaHUs B 3proHMMax siBAA0TCA
NHOMKaToOpaMn BoobpaxxaemMon (Tak ckasaTb YMO3puTenbHon) kapTorpadumn. OHu
coobLwalT Ham, Kakue reorpadmyeckme pamoHbl N HAaCENEHHbIE NYHKTbl 00pasyloT
OCHOBY U rpaHuLbl BOOBpaXkaeMown KapTbl, a Kakne U3 HUX TepATCS BO Mpake
HeBeaeHus 1 6e3pasnuunda. AHanua reorpamyeckmx 3proHNMoB B XopBaTum
NoKasbIBaET, YTO BOOOparkaemas unm ymo3puTenbHasa KapTa, PEKOHCTPpyupyemas Ha
peKnamMHbIX LWUTax, OCHOBbLIBAETCS HAa MECTHbIX MMdax n cMMBosax, Ha
€BPONENCKON caMongeHTUMUKaALNN XOPBATOB M HA UX MECTHbBIX AMOLUSX U
npencraBneHusx. B To xxe Bpems Ha 3Ty BooOpakaeMyto KapTy OKa3biBaeT BrMsiHUE
n rmobanbHasg KynbTypa. B ctatbe 06cyxgaeTca BONpoc, Kak BUPTyarbHbIN MUP
KMHO, peknambl U CPeacTB MacCoBOW MHGPOPMAaLMKM HAXoaUT CBOE OTpaXKeHue B
3ProHMMax 1 kakmm obpasom pearnbHbIi MUP TPaHCHOPMUPYETCH U
OTUNBbTPOBLIBAETCS Yepes peknamy — ¢ TeM 4YTobbl co3aaTh HEKMIA BbIMbILLNEHHbIV
obpas «npuBrekaTenbHOM MECTHOCTU».



