Michael Bentlage und Jiirgen Rauh

»Alte* und ,,neue” Medien in Deutschland — Angebot, Nutzung und Anwendungen in einer
raumlichen Perspektive

Die vielfiltige Nutzung und Anwendung von Medien steht seit geraumer Zeit im Fokus soziologischer
und medienwissenschaftlicher Forschungen. Der vorliegende Beitrag mochte einen Einblick in die
Mediennutzung und -anwendungsformen aus einer rdumlichen Perspektive geben. Zu diesem Zweck
wird die Datenbank Media-Analyse verwendet, die detaillierte Informationen zur Anwendung von
Internet, Radio, Fernsehen und Tageszeitungen sowie soziodemographische Daten liefert.

Disparitdten in den Zugénglichkeiten zu neuen Medien (insbesondere Internet) zwischen stédtisch und
landlich strukturierten Rdumen sind weiterhin vorhanden, auch wenn in den vergangenen Jahren
teilweise Konvergenzen festgestellt werden konnten. Allerdings konnen auch neue Trennlinien in
Formen und Umgebung der Medienanwendung festgestellt werden.

So weisen ldndliche Rdume vergleichsweise hohe Abonnentenquoten bei Tageszeitungen auf, die u.a.
mit fehlenden Alternativen im Medienangebot erklidrt werden kdnnen. Aber auch das Leseinteresse an
regionalen Nachrichten ist bei Bewohnern ldndlich gepriagter Rdume signifikant hoher als bei
Abonnenten in stiddtischen Rdumen.
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“Old” and “New” Media in Germany — The Offer Range, Utilisation and Applications from a
Spatial Perspective

The usage and application of media is a complex and multidimensional phenomenon, which was
mainly explored within sociology and media sciences. This contribution tries to give an insight into
usage and application of media from a spatial point of view. Therefore the database Media-Analyse is
used, which provides detailed information on employment of internet, radio, TV and newspapers as
well as socio-demographic aspects. Gaps in the accessibility to new media (here: internet) between
urban and rural structured spaces still exist. Partly, these gaps converged in recent years and new
parting lines can be detected. These lines are defined by the modes in which new media are applied,
which in turn depend on socio-demographic and spatial aspects. Accordingly, in rural areas traditional
media like newspapers are subscribed to a relatively high degree. Sparse supply and minor business
competition cause these effects. Furthermore, the regional context provides explanations as well.
Regional news are significantly more often read in rural than in urban areas.
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«Anciens» et «nouveaux» médias en Allemagne: Marché de D’offre, utilisations et applications
dans une perspective spatiale

Depuis longtemps déja, les médias retiennent I’attention des chercheurs en sociologie et spécialistes de
la communication, particuliérement en ce qui concerne la diversité des utilisations et des applications.
Dans le présent article, les auteurs se sont efforcés de dégager 1’utilisation et les applications des
médias dans une perspective spatiale. A cette fin, ils utilisent la base de données allemande Media-
Analyse qui donne acces a une information détaillée sur les applications d’Internet, de la radio, de la
télévision et de la presse quotidienne, a co6t¢ de nombreux ¢léments d’information
sociodémographiques.

L’acces aux nouveaux médias (en particulier Internet) reste marqué par une disparité trés nette entre
les régions urbaines et rurales, encore que l’on puisse constater une certaine évolution vers
I’égalisation entre la ville et la campagne pendant les derni¢res années. La principale conclusion qui se
dégage de cette étude est que de nouvelles lignes de séparation se font jour quant aux modalités et a
I’environnement général des applications des médias. Par exemple, les régions rurales se caractérisent
par un taux relativement élevé d’abonnements aux quotidiens, ce qui s’explique en partie par une
certaine pénurie au niveau de 1’offre des médias. Concernant 1’intérét pour les informations locales, on



constate que les populations des régions rurales manifestent une grande curiosité qui est beaucoup plus
affirmée que dans les villes.
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«Crapble» U «HoBble» CMU B I'epManuu — npenioskeHue, 10CTyll U MCHOJb30BAHME B IeJIsIX
NPOCTPAHCTBEHHOT0 AHAJIM3A

Paznuunsie Gpopmer noctyna k CMU 1 uX HCIIONB30BaHUE YKE NPOLODKUTENFHOE BpEeMs HAXOAATCS B
(hokyce COIMOJOTHICCKUX M MEAUIHBIX HMCCIeNOBaHUN. B mpemimaraeMoit cTtaThe AellaeTCs MOMBITKA
cooTBeTCcTBYIOIIEro 0030pa CMU ¢ Touku 3peHHs POCTPAHCTBEHHOM MEPCIeKTUBHIL. J1Jis 3TOH Heinu
ucrnonb3yercs OaHK naHHBIX aHann3a CMMU, npenocraBmsommidi AeTanbHYl0 HHOOpMALUIO U3
WHTEpPHETAa, Paino, TEIEBUACHHS, a TAK)KE COMATBHO-IeMOrpaduiecKue TaHHbIe.

Paznuunsa B obnactu mocryna K HOBeIM CMMU (B 4acTHOCTM K HWHTEPHETY) MEXIY TOPOJICKHMH U
CENIbCKUMH TEPPUTOPHSIMUA COXPAHSIOTCS, 1aXKE YUUTHIBas TOT (aKT, YTO B IOCIEAHUE TOJBI MOXKHO
KOHCTATUPOBAaTh YaCTUYHYI0 KOHBEPIEHLHIO B 3TOM BOIpoce. B TO ke BpeMs MOSBISAIOTCS HOBBIE
JMHAN pa3rpaHudeHuii B popmax u chepe ncnonszoBanns CMU.

Tak, cenbCcKkHe TEPPUTOPHU XaAPAKTEPH3YIOTCS CPABHHUTENHLHO OOJBIIONH JOJEH TOAMHUCYUKOB
©KEIHEBHBIX TA3€T, YTO CPEIH MPOUYETO MOXKET OOBACHIATHCSA HENOCTAaTKOM anbrepHaTuBHBIX CMU. K
TOMY )K€ WHTEpeC YHMTaTelleil K PEeTHOHAIBHBIM HOBOCTSIM B CEIBCKMX pailoHaX CYIIECTBEHHO BHIIIE,
HEXEeJU Cpean TOPOJCKUX aOOHEHTOB.
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