Luise Althanns

Verwestlichung, Nationalisierung, Globalisierung — Konsum im Ubergang vom Plan zum Markt
in Russland

Welche Folgen hatte die wirtschaftliche und politische Offnung der Sowjetunion bzw. Russlands
gegeniiber dem Westen wahrend des Ubergangs vom Plan zum Markt fir den Konsum? Der Avrtikel
widmet sich dieser Fragestellung mit Konzentration auf den Zeitraum der Jahre 1985 bis 2000, wobei
die weitere Entwicklung schlaglichtartig bertuicksichtigt wird. Die Ausfiihrungen orientieren sich an
kultur- und sozialwissenschaftlichen Theorien zu Konsum (Douglas u. Isherwood 1996; McCracken
1986) sowie Globalisierung (Barber 1992; Hannerz 1987; Nederveen Pieterse 1995; Ritzer 1998;
Robertson 1995; Tomlinson 1999). Die empirische Basis stellen Studien der Markt- und
Meinungsforschung, konsumrelevante Zeitschriften und Zeitungen, Experteninterviews, Publikationen
von Konsumguterherstellern, Werbung und Karikaturen dar. Bei dieser Untersuchung ergab sich
folgendes Bild: Wahrend der letzten sowjetischen Jahre wurden mehr und mehr Elemente des
amerikanisch geprégten Massenkonsums Ubernommen. Die Eréffnung des ersten McDonald’s in
Moskau im Januar 1990 stellte in diesem Zusammenhang ein historisches Ereignis dar und beinhaltete
eine kulturelle wie soziale Innovation, da westliche Konsumguter dem gewéhnlichen Verbraucher als
Elemente des Massenkonsums frei zuganglich gemacht wurden. Die rédumliche Dimension des
Konsums — also die Herkunft des Warenangebots, die Praferenzen der Verbraucher fir und die
Diskurse Uber die Herkunft von Gltern — unterlag dann einer Dynamik mit Richtungswechseln. Mehr
und mehr Konsumgiiter aus dem Westen kamen auf den Markt, die Haltung der Verbraucher ihnen
gegeniiber war jedoch nicht eindeutig. Konsum in Russland stand infolge des Ubergangs zum Markt
im Spannungsfeld von Verwestlichung und Nationalisierung sowie von Homogenisierung und
Hybridisierung in ihren verschiedensten Auspragungen. Im marktwirtschaftlichen Russland schlugen
sich die Folgen und Konsequenzen der kulturellen Globalisierung im Felde des Konsums in deutlicher
Form nieder.
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Westernization, nationalization, globalization — Consumption in the transition from planned to
market economy in Russia

What consequences had the economic and political opening up of the Soviet Union and Russia
respectively to the West during the transition from the planned to the market economy for
consumption? This article addresses this question for the period from 1985 to 2000, also paying
attention to some aspects of further developments. The argumentation follows cultural and social
theories on consumption (Douglas u. Isherwood 1996; McCracken 1986) and globalization (Barber
1992; Hannerz 1987; Nederveen Pieterse 1995; Ritzer 1998; Robertson 1995; Tomlinson 1999) and
draws upon diverse empirical material such as market and opinion research surveys, journals and
newspapers addressing consumption, interviews with experts, publications of manufacturers,
advertisements and political cartoons. The main results of this paper are the following. During the last
Soviet years more and more elements of the American way of mass consumption were taken over.
Within this development the opening of the first McDonald’s in Moscow in January 1990 was a
historical event. This fast food restaurant was both a cultural and a social innovation, because
consumer goods of Western origin were offered to the common consumer as elements of mass
consumption. In the next years the spatial dimension of consumption — the origin of the goods offered,
the preferences of the consumers for and the discourses about the provenance of goods — was subject
to a dynamic with shifting directions. More and more consumer goods from the West swamped the
market. The consumers’ attitudes towards this development were ambiguous. Consumption in Russia
was affected by contrarian spatial processes such as Westernization and nationalization,
homogenization and heterogenization. The consequences of cultural globalization had a deep impact
on consumption in Russia.
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Occidentalisation, nationalisation, mondialisation: la consommation a I’ére du passage de la
planification au marché en Russie

Quelles étaient les conséquences sur la consommation de I’ouverture économique et politique de
I’Union Soviétique et ensuite de la Russie vers I’Occident pendant la phase de transition de la
planification au marché? L’auteur aborde cette question en s’attachant plus particulierement a la
période de 1985 a 2000, tout en examinant les grandes lignes de I’évolution ultérieure. Les
explications que I’auteur y consacre reposent sur les théories scientifiques de la consommation axées
sur I’aspect civilisation et questions sociales (Douglas et Isherwood 1996; McCracken 1986) et de la
mondialisation (Barber 1992; Hannerz 1987; Nederveen Pieterse 1995; Ritzer 1998; Robertson 1995;
Tomlinson 1999). La base empirique de la recherche est constituée par les études de marché et
d’opinion, les magazines et les journaux orientés sur la consommation, les interviews d’experts, les
publications de fabricants de biens de consommation, la publicité et les caricatures. L auteur en déduit
la conclusion suivante: Durant les dernieres années du régime soviétique, les éléments de la
consommation de masse de type américain se sont répandus de plus en plus largement. A cet égard,
I’ouverture du premier McDonald a Moscou en janvier 1990 représentait une sorte d’événement
historique avec un grand impact pour la civilisation des moeurs et I’innovation sociale, du fait que les
biens de consommation occidentaux devenaient disponibles pour I’homme du commun dans le cadre
de la consommation de masse. La dimension spatiale de la consommation (c'est-a-dire l'origine des
produits, les préférences manifestées par les consommateurs et le débat public sur I’origine de ces
biens) subissait un certain dynamique et traduisait un changement d'orientation. De plus en plus de
biens de consommation occidentaux arrivaient sur le marché, mais l'attitude des consommateurs n'était
pas clairement identifiable. Dans le sillage de la transition vers I’économie de marché, la
consommation était placée en Russie au centre du débat sur I’occidentalisation, la nationalisation,
I’lhomogénéisation de la société et I’hybridation de nature diversifiée. Dans la Russie a I’heure de
I’économie de marché, les conséquences et le retombées de la mondialisation culturelle sont nettement
répercutées dans le champ de la consommation.
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Jlynze AnbTxaHHC

OpuveHTauusa Ha 3anapj, pa3BuTUE BHYTPEHHEro pbiHKa, rnobanusaums Maccosoe
noTrpebneHmne B nepmon nepexoaa oT rJiaHa K pbiHKy B Poccumn

Kakve nocneactens ans pasBuTus MNoOTpebneHns uMena 3KOHOMUYeckass U nonutuyeckas
oTKpbITOCTb CoBeTckoro Coro3a M CooTBETCTBEHHO Poccumn, oTHOCUTENbHO 3anaja, BO BpeMs
nepexofa OT MNJIAaHOBOIO X035MCTBa K pbiHKY? CTaTbs NPOMMBAET CBET Ha AaHHYO Npobnemy
B €€ AanbHeNWeM pasBUTUN, KOHLEHTpUPYSCh Ha nepuoae ¢ 1985 no 2000 rr. Pa3paboTku
aBTopa 6a3MpyloTCs Ha KyNbTYPHbIX M COUMANbHbBIX Hay4HbIX Teopusax noTpebnenuns (, 1996;
1986) n rnobanmzauumn (1992; 1987; 1995; 1998; 1995; 1999). SMnupuueckyio 6a3y
COCTaBNSAIOT MCCNeAOBaHUs pblHKA M OOLECTBEHHOr0 MHEHWUS, penieBaHTHbIe XXypHanbl U
raseTbl, 3KCMEPTHbIE MHTEPBbLIO, NMy6NMKaLMKM NPOM3BOAUTENEN MOTPEOBUTENBCKUX TOBAPOB,
peknama M KapukaTypbl. B pe3ynbTate muccnefoBaHusi noslydeHa crneaylowas KapTuHa: B
TeueHune NocneaHunx NeT COBETCKOro nepuoaa Bcé bonee n 6onee nepeHNManncCb 3NeMeHTh,
XapakTepHble AN aMepuKaHCKOro MaccoBoro notpebnerus. OTKpbiTue B MOCKBE B siHBape
1990 r. nepBoro pecropaHa cetT MakaoHanbAC O3HAMEHOBANO B CBSA3M C 3TUM Uesoe
ncTopuyeckoe cobbiTe M coaepXano Kak KynbTypHYIO, TaK U COUMANbHYI0 MHHOBALMOHHYIO
COCTaBNSAOLWYIO, MOCKOMbKY 3anafgHble noTpebuTenbCckne TOBapbl B KayecTBe 3/1eMEHTOB
MaccoBoro notpebneHus cranu AOCTYnHbl 06blMHOMY noTpebuTento. MNpOoCTpaHCTBEHHbIE
MacwTabbl noTpebneHus, T.e. MPOUCXOXAEHWE TOBApHOro npeasioXXeHus, npeanoyvTeHus
notpebutenss “ AUCKYPCbl MO MOBOAY MPOUCXOXAEHUS TOBApOB Oblv  NOABEPXKEHDI
onpeaenéHHon pasHoHanpaBieHHON AMHaMUKe. Bcé 6onbwe u 6onblie 3anafHbiX TOBApOB
NoSIBNSANOCh HA PblHKE, OAHAKO OTHOLWEHME K HUM noTpebutens 6bi1o HEeOAHO3HAYHbIM.
Bcneacteue nepexofa K pbiHKY NoTpebutenb B Poccun pa3pbiBanics Mexay opueHTaumen Ha
MaccoBoe noTpebneHve no 3anagHoMy o06pasuy M NpeanoXeHWeM OTeyeCTBEHHbIX



NMpov3BOAUTENEN, @ TaKXKe TrOMOreHu3aumein u rmbpuamsaumein B MX  PasUYHbIX
nposiBNeHusix. B pbIHOYHOM PoccMM OTUYETNIMBO MPOABAAIOTCS pe3ynbTaTbhl M MOCNEACTBUS
KynbTypHOM rnobanusauum B 06nact notpebneHus.
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